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Il caso Gillette



King Camp Gillette (1901) inventò il primo rasoio utilizzabile autonomamente da tutti gli uomini. 

Produce articoli relativi alla rasatura maschile del viso: rasoi di sicurezza, schiume da barba e prodotti dopobarba.

STORIA 



Gillette offre prodotti per la rasatura in molti punti 
vendita sia fisici che online.  

Rimane in una fascia medio bassa rispetto al mercato in 
cui si posiziona.  

Negli ultimi anni ha ampliato il suo scopo originale, 
puntando anche all’estetica. L’azienda è riuscita a 
targetizzare due tipologie di prodotto: una linea di 
classica rasatura e una tradizionale dedicata alla barba 
folta.  

Marketing





Nella campagna promozionale vengono proposti due 
modelli che rappresentano le due linee di prodotto, per 
avvicinare le nuove generazioni al brand.  

Ripropone come innovazione un prodotto radicato 
nella tradizione di Gilette. 

Comunicazione




