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I giornalisti in Italia

•110,000 giornalisti iscritti all’Ordine (30,000 professionisti)

•1 giornalista ogni 550 abitanti (in Usa 1 ogni 5,000)

•Dal 2010 persi quasi 4,000 rapporti di lavoro giornalistico

•Negli ultimi 10 anni ha chiuso un’edicola su quattro



Le aziende hanno bisogno di contenuti

•Testi/articoli per siti Web

•Corporate blog

•Social media

•Content marketing

•DEM / Newsletter

•Presentazioni

•Mail

•eBook

•Webinar

• Infografiche



EC=MC*
Tom Foremski

* Every Company is a Media Company



5 esempi di brand journalism



Cisco’s online newsroom: The Network

https://newsroom.cisco.com

https://newsroom.cisco.com/


Boeing: Randi’s Journal

www.boeingblogs.com/randy

http://www.boeingblogs.com/randy


Red Bull Media House

www.redbullmediahouse.com

http://www.redbullmediahouse.com/


Coca Cola Journey

www.coca-colaitalia.it

http://www.coca-colaitalia.it/


Mediolanum Centodieci

www.centodieci.it

http://www.centodieci.it/


Un nuovo ruolo in azienda: COO

Chief Content Officier



L’obiettivo del corso

Illustrare in concreto quali sono i mezzi e le strategie per

pubblicare sul Web, sui social media e in eBook.



I contenuti del corso

Il corso è completamente centrato sui contenuti, sulla loro ideazione, realizzazione 

ma soprattutto sul loro utilizzo in ottica marketing, promozione, vendita. 

Nel quadro di mercati completamente rivoluzionati dai media digitali, dove la carta 

è in crisi e nuovi strumenti di creazione e fruizione dei contenuti sono sempre più 

diffusi, saranno affrontate tutte le tematiche riguardanti la produzione di testi, 

immagini, video e presentazioni multimediali per siti Web, blog, newsletter, 

comunicati stampa e, soprattutto, social network. 



Parte teorica e parte pratica

Alcuni esempi di tematiche trattate durante le lezioni:

- Che cosa si intende per brand journalism

- Che cos’è il content marketing, per aziende B2B, B2C e pubbliche

- Come si crea un calendario editoriale

- Come si creano i contenuti per l’online, per il Web, per i blog, per i social

- Come ci creano «contenuti conversori»
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