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{100,000 ginrni isctti § ']rdlne(B[]l] prjfe“ssinn‘ié‘t’i) *
| giornalista ogni aall abitanti (in Usa | ogni a,000)
eJal 2010 persi quasi 4,000 rapporti di lavoro giornalistico

eNegli ultimi |U anni ha chiuso un'edicola su quattro
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Tom Foremski

*Lvery Lompany is a Media Lompany






The Network
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Coming to a headset near you: The Trash talking: What's your city’s
virtual reality revolution digital transformation 1Q?

The farm tech revolution

https://newsroom.cisco.com



https://newsroom.cisco.com/

Randi's Journal
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www.boeingblogs.com/randy

Going international

The 737 MAX continues to be right on track—and will scon be going
international for flight testing. Our third MAX airplane took its first flight today.

The third MAX test airplane takes off on its first flight from Renton Field on
April 14. Monica Wehri photo.
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Welcome

This is the home page of
Randy's Journal, hosted
by Randy Tinseth, vice
president, marketing for
Boeing Commercial
Airplanes in Seattle.

Navigation
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Archives

About Randy Tinseth
Guidelines



http://www.boeingblogs.com/randy

Media House

RedBullMEDIA

PRODUCTS CONTENT COMMERCIAL JOBS COMPANY

TERRA MATER
FACTUAL STUDIOS

Cinematic feature films and premium TV documentaries in the genres of
wildlife, nature, science, history, and innovative factual entertainment.

READ MORE »

www.redbullmediahouse.com



http://www.redbullmediahouse.com/

Coca Cola

(et Journey”

Un viaggio nel mondo di Coca-Cola Italia

HOME PAGE STORIA | NOSTRI BRAND I NOSTRI IMPEGNI

Life

Lungo il fiume Po

Esempio di una bellezza non conformista

www.coca-colaitalia.it



http://www.coca-colaitalia.it/
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IDEE E STRUMENTI
C ENTODIECI PER INNOVARE CON LODE

‘ Tl regallamo Il libro di Patch Adams "il potere del sorriso” L'uomo che ha camblato per sempre Il pugllato: Casslus
Clay
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www.centodieci.it



http://www.centodieci.it/

Un nuovo ruolo in azienda: COO

Chief Content Officier
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BRADSHAW
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| contenuti del corso

SE e B

| corso & completamente centrato sui contenuti, su
ma soprattutto sul loro utilizzo in ottica marketing,

la loro ideazione, realizzazione
Jromozione, vendita.

Nel quadro di mercati completamente rivoluzionati dai media digitali, dove |a carta
B in crisi e nuovi strumenti di creazione e fruizione dei contenuti sono sempre pil
ditfusi, saranno affrontate tutte le tematiche riguardanti la produzione di testi,
immagini, video e presentazioni multimediali per siti Web, blog, newsletter,

comunicati stampa e, soprattutto, social network.
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Parte tEl]r'I[:EI e parte pr'atlt:a

Alcuni esempi di tematiche trattate durante le lezioni:
- Lhe cosa siintende per brand journalism

- Lhe cos'g il content marketing, per aziende B28, BZC e pubbliche

- Lome si crea un calendario editoriale

- Lome si creano i contenuti per I'online, per il Web, per i blog, per i social
-~ Lome ci creano «contenuti conversori»
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